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SERWIS YOUTUBE I SPOSOB JEGO UZYTKOWANIA PRZEZ
PUBLICZNE UCZELNIE TECHNICZNE W POLSCE

Streszczenie: W artykule przedstawiono wyniki badan nad aktywnoscia uczelni technicznych
wyzszych w serwisie spolecznosciowym YouTube. Badania wykazaly, Ze uczelnie techniczne
na podobnym poziomie jak uniwersytety, korzystaty z opisywanego serwisu. W 2017 roku az
15 uczelni technicznych na 18 korzystato z YouTube.
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YOUTUBE IN USE BY PUBLIC TECHNICAL UNIVERSITIES IN
POLAND

Summary: In the article the results of the research on the activity of technical universities in
YouTube were presented. The conducted research confirmed that technical universities availed
themselves of YouTube service just as much as universities. In 2017 as many as 15 out of 18
engineering institutes used YouTube.
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1. Wprowadzenie — w §wiecie YouTuba

Serwisy spoteczno$ciowe takie jak Facebook, YouTube czy Instagram z calg
pewnoS$cia w przeciggu ostatnich lat staly si¢ znaczacym elementem nowoczesnej
komunikacji, o czym moze §wiadczy¢ fakt, ze jego twdrcy co jaki$ czas (czasami co
tydzien, co miesigc, rok) wprowadzaja do ich funkcjonowania coraz to nowsze
rozwigzania czy tez nowe funkcje majace ulepszy¢ ich funkcjonalnos¢.

Liczba uzytkownikéw social mediéw w ostatnim roku wzrosta o prawie 10 procent
i obecnie méwi si¢ o 4,5 miliarda uzytkownikéw mediéw spoteczno$ciowych. Ponad
400 milionéw uzytkownikéw zaczg¢lo korzysta¢ z platform spolecznosciowych
w ciagu ostatnich 12 miesigcy [1]. Fenomen serwiséw spolecznosciowych polega na
tym, iz kazdy jego uzytkownik sam tworzy sie¢ wlasnych powiazan, sam decyduje
osile powstajacych wigzi, podtrzymywaniu czy zaniechaniu kontaktéw i ich
rozleglodci.

1 dr, Akademia Techniczno-Humanistyczna w Bielsku-Biatej, Wydzial Zarzgdzania
i Transportu, Katedra Nauk Ekonomicznych i Spotecznych, abak@ath.bielsko.pl
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YouTube to jeden z przyktadoéw social media, ktéry ,,umozliwia miliardom ludzi

odkrywanie, ogladanie i udost¢pnianie oryginalnych filméw. (...) oferuje
uzytkownikom na catym S$wiecie forum, dzigki ktéremu mogg si¢ spotykac,
komunikowa¢ i inspirowa¢, oraz platform¢ dystrybucji przeznaczong dla autoréw
oryginalnych prac, a takze reklamodawcéw dowolnej wielkosci” [2]. YouTube
powstat w lutym 2005, twércami serwisu byli Chad Hurley, Steve Chen oraz Jawed
Karim. YouTube to serwis, na ktérym uzytkownicy moga si¢ dzieli¢ z innymi
materiatami wideo. Operujac obrazem jako najstarsza forma ludzkiej komunikacji
YouTube doskonale si¢ sprawdza we wspdlczesnym §wiecie, bowiem ludzie coraz
czgsciej zamiast czytaé wolg patrzec i przegladac. Kiedy 23 kwietnia 2005 w serwisie
YouTube pojawit si¢ pierwszy 18 sekundowy film nagrany przez Yakova
Lipitsky’ego pokazujacego jego kolege Jaweda w zoo na tle stoni nikt nie
przypuszczatl, ze bedzie to poczatek filmowo-internetowej rewolucji [3].
YouTube to serwis spoleczno$ciowy, ktdry przez ostatnie 16 lat zmienit rynek wideo
w sieci, ale rowniez zdefiniowal go na nowo i zaczat wyznaczaé trendy na rynku
medialnym. OczywiScie stalo si¢ tak nie tylko za sprawa samego serwisu, ale rOwniez
rewolucji technologicznej, ktéra przyczynita si¢ do tego, ze nagrywanie i edycja
materiatéw wideo w Internecie poprzez social media jest powszechna, bowiem
dostepna dla kazdego (kazdego posiadacza telefonu komoérkowego) i przede
wszystkim tania. Jak pisze Paul Levinson ,(...) najbardziej niespodziewany
i dlugofalowy wptyw, jaki wywarl YouTube na ewolucje mediéw, zwigzany jest
zklipami wideo realizowanymi przez amatoréw, przez ludzi, ktérzy nie sa
profesjonalnymi producentami telewizyjnymi”[4].

Funkcjonujacy od 16 lat serwis YouTube jest obecnie jedng z najbardziej

uzytkowanych platform spoteczno$ciowych za raz po Facebooku. W 2020 roku serwis
odnotowat 2 miliardy czynnych uzytkownikéw [1]. Bez watpienia serwis ten mozna
zakwalifikowa¢ do najwazniejszego nadawcy przekazéw audiowizualnych, ktéry ze
wzgledu na coraz to nowe mozliwosci (np. wprowadzona w 2010 roku darmowa
mozliwo$§¢ transmisji na zywo (tzw. streaming), czy tez decyzja z 2014 roku
dotyczaca zwigkszenia liczby wy$wietlen jednego wideo do maksymalnej granicy
licznika do 64-bitowej liczby catkowitej wynoszacej grubo ponad 9 trylionéw [3]
podbiera stacjom telewizyjnym i nie tylko reklamowych zywicieli. Coraz wigksza
atrakcyjno$¢ YouTuba potwierdza réwniez fakt, iz w Polsce w ciggu ostatnich kilku
lat systematycznie zwigksza si¢ zasi¢g analizowanego serwisu. ,,O ile w styczniu
2012 r. zasigg wsrdd internautéw PC byt na poziomie blisko 69 proc., o tyle
w styczniu 2017 roku bylo to juz 79 proc. Obecnie sumarycznie z serwisu korzysta az
20 mln uzytkownikéw. Z mobilnej aplikacji serwisu korzysta blisko 13,6 min
uzytkownikdw” [5]. Jak pokazuja badania grupy Gemius PBI z roku na rok polska
liczba uzytkownikéw YouTuba rosnie: w 2014 roku z serwisu korzystato 16,2 min
os6b, w styczniu 2017 roku 20 mln oséb. Ponadto warto doda¢, iz do grupy
najpopularniejszych uzytkownikéw YouTube w Polsce naleza osoby w wieku 15-24
lat i 25-35 lat [6], co potwierdza zainteresowanie opisywanym serwisem publicznych
uczelni w Polsce, w tym uczelni technicznych.
Celem niniejszego artykutu jest prezentacja wynikOw analizy serwisu YouTube,
wykorzystywanego przez polskie uczelnie publiczne, réwniez przez uczelnie
techniczne jako jednego z wielu narz¢dzi rozbudowanej i interaktywnej komunikacji
Z otoczeniem.
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2. O przedmiocie badan i metodzie

W badaniu zostato uwzglednionych 59 polskich uczelni publicznych, ktére w dniu
12 grudnia 2017 roku znajdowaly si¢ w spisie Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego. Badaniem zostalo objetych osiemnascie uniwersytetow, osiemnascie
uczelni technicznych, po pie¢ uczelni ekonomicznych i uczelni pedagogicznych, szes¢
uczelni rolniczych/przyrodniczych, a takze uczelni wychowania fizycznego i jedna
uczelnia teologiczna. Z 59 uczelni do wtasciwej analizy zaakcentowanej w tytule
artykutu zostalo wybranych 15 jednostek akademickich, uczelnie techniczne, ktére
w dniu zbierania danych posiadaty oficjalny kanal/konto w serwisie YouTube
(Tab.1). Swojego profilu na YouTube w 2017 roku nie posiadaty trzy uczelnie
techniczne: Politechnika Bialostocka, Politechnika Lubelska 1 Politechnika
Koszalinska.

Tabela 1. Lista profili analizowanych uczelni technicznych w serwisie YouTube dane
na rok 2017 (opracowanie wtasne)

Konto na YouTube - 2017
Lp Uczelnia (liczba wyswietlen na profilu YouTube
stan na 31.12.2107)
1 | Politechnika Wroctawska 3303 235
Akademia Gorniczo-Hutnicza im.
2 Stanistawa Staszica w Krakowie 631400
3 | Politechnika Opolska 340616
4 | Politechnika Gdanska 224 846
5 | Politechnika Slaska (Gliwice) 177 309
6 | Politechnika Swigtokrzyska w Kielcach 93268
7 Pol}te.zchnll.(a Krakowska im. Tadeusza 63 720
Kosciuszki
8 Pohteghm'ka Rzeszowska im. Ignacego 62 192
Lukasiewicza
9 | Politechnika Warszawska 61 085
10 | Politechnika L.6dzka 51421
11 | Politechnika Czgstochowska 41379
Uniwersytet Technologiczno-
12 | Humanistyczny im. Kazimierza 34389
Putaskiego w Radomiu
13 Akaf:lemla Te.chn‘lczno-Humamstyczna 16 967
w Bielsku -Bialej
14 | Politechnika Poznafiska 12 573
15 Zachodnlopomorskl Un1w§r§ytet brak danych
Technologiczny w Szczecinie
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Prezentowany artykut ma na celu udzielenie odpowiedzi na nast¢pujace szczegélowe
pytania badawcze:

Jaka liczba publicznych uczelni wyzszych, w tym technicznych, korzystata w 2017
roku z serwisu YouTube oraz jaka byla $rednia liczba wy§wietlen i subskrypcji dla
tego kanatu?

Czy rodzaj uczelni mial wptyw na uzytkowanie kanalu YouTube?

Jak wygladata liczba publikacji materialéw audiowizualnych na YouTubie,
w zaleznosci od rodzaju uczelni akademickiej, a takze od czasu zalozenia przez
uczelni¢ oficjalnego konta na serwisie?

Jak wygladata liczba subskrypcji kanatu uczelni oraz liczba wyswietlen
zamieszczonych tam materialéw, w zaleznos$ci od rodzaju uczelni?

Jakiego rodzaju posty/materialy audiowizualne byly najbardziej popularne na
oficjalnym kanale YouTube badanych uczelni?

Aby odpowiedzie¢ na wyzej postawione pytania badawcze przeprowadzono
nastepujace czynnosci badawcze.
W przeprowadzonej analizie celem bylo pokazanie w jaki sposdb uczelnie techniczne
korzystaja z serwisu YouTube. Na pierwszym etapie badah odwiedzono z poziomu
wykazu znajdujacego si¢ na stronie Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego
gléwna stron¢ internetowa kazdej uczelni akademickiej. Na 59 przypadkéow
akademickich uczelni publicznych jedynie w 3 przypadkach nie udalo si¢ odwiedzi¢
gléwnej strony uczelni ze strony Ministerstwa zawierajacego wykaz wszystkich
uczelni publicznych. Kolejng czynno$cia na tym etapie badan bylo wyszukanie na
gléwnej stronie uczelni linku badz loga badZ ikony przekierowujacej do serwisu
YouTube. Znalezienie wskazanych elementdw serwisu spolecznosciowego na
stronach akademickich uczelni publicznych, w tym technicznych, nie przysparzato
wigkszych trudnosci, bowiem w wigkszo$ci przypadkéw znajdywaty si¢ one na gérze
(nagtéwku) lub na dole (stopce) gtéwnej strony uczelni badZ w lewym lub prawym
pionowym pasku nawigacyjnym.
Drugim wtasciwym etapem naukowych eksploracji byla ogélna analiza zawartos$ci
oficjalnych kont 53 uczelni na YouTubie, w tym 16 technicznych. Na tym etapie
badan analizie ilosciowej poddano podstawowe informacje znajdujace si¢ na stronie
gléwnej profilu badanych uczelni (byty to tzw. karty serwisu: karta gtéwna, wideo,
playlisty, kanatly, dyskusja i informacje). A zatem zinwentaryzowano wszystko to, co
si¢ znajdowalo na karcie gtéwnej analizowanego social media, liczb¢ wyswietlen,
liczbe subskrypcji kanatu uczelni, a takze tematyke, liczbe oraz czgstotliwosé
udostgpnianych filméw. W dalszej kolejnoéci uwaga zostata skierowana na to, czy
badane uczelnie posiadaly na oficjalnym koncie wtasne ,,Playlisty” oraz czy w ogdle
zamieszczaly na oficjalnym profilu jakiekolwiek informacje w karcie ,Informacje”.
Jesli uczelnie to robily, to jakiego rodzaju byly to informacje. Na trzecim etapie badan
analizowano udostgpnione przez uczelnie materialy audiowizualne pod katem ich
popularno$ci wérdd oséb ogladajacych.
Dane dotyczace informacji czy dana uczelnia posiada oficjalny profil na serwisie
YouTube zostaly zebrane w dniu 12 grudnia 2017 roku, natomiast analiza tego co si¢
znajdowalo si¢ na oficjalnych kanatach wuczelnianych na YouTubie byla
przeprowadzona w dniach 13 — 20 grudnia 2017 roku.
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3. Uczelnie techniczne na YouTubie

Posiadanie konta na kanale YouTube stwierdzono w przypadku 48 na 59
publicznych uczelni wyzszych, dla uczelni technicznych byto to 15 na 18 jednostek
akademickich. Praktycznie dla kazdego rodzaju uczelni odnotowano aktywnos$¢
w serwisie YouTube, za wyjatkiem uczelni teologicznej - Chrze$cijanskiej Akademii
Teologicznej w Warszawie. Uczelnia ta ani w 2017, ani w 2020 roku nie posiadata
swojego profilu na YouTubie (Tab.2).

Tabela 2. Liczba uczelni posiadajgca swdj profil na YouTubie w 2017 roku
z uwzglednieniem rodzaju uczelni (opracowanie wtasne)

) . Liczba uczelni Liczba uczelni
. . Ogolna liczba .. ..
Rodzaj uczelni uezelni posiadajaca profil na posiadajaca profil na
YouTubie 2017 YouTubie 2020

Uniwersytety 18 16 18
Uczelnie techniczne 18 15 16
Uczelnie ekonomiczne 5 4 4
Uczelnie pedagogiczne 5 4 5
Uczelnie .rolmcze/ 6 5 6
przyrodnicze
Uczelme wychowania 6 4 4
fizycznego
Uczelnie teologiczne 1 0 0
Razem 59 48 53

Cho¢ serwis YouTube funkcjonuje na rynku medialnym od 2005 roku, badane
uczelnie najwcze$niej zaczely go uzywacé w 2008 roku. Pierwszymi uczelniami, ktére
w tym roku zatozyly oficjalne profile na YouTubie byla uczelnia techniczna -
Politechnika Wroctawska i uniwersytet - Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu.
W 2009 i 2010 roku, w sumie, oficjalny profil na YouTubie posiadalo juz szesnascie
kolejnych uczelni. W nastgpnych dwdéch latach przybylo osiem uczelnianych profili.
Najwigcej uczelni zatozylo swoj kanat na YouTubie w 2013 roku, bo az jedenascie
(dziatania takie podjeto sze§¢ uniwersytetdw, cztery uczelnie techniczne oraz jedna
uczelnia rolnicza/przyrodnicza). Rok 2014 i 2015 to wzrost profili o kolejne cztery
uczelnie. Niestety w 2016 i 2017 roku zadna uczelnia nie zdecydowata si¢ i tym
samym nie zatozyla konta na YouTubie. Niestety w przypadku siedmiu badanych
uczelni data zalozenia oficjalnego profilu uczelni na YouTubie nie byta podana,
badane jednostki nie zmiescily takiej informacji na swoim profilu.

Istotng kwestia dotyczaca kazdego kanatu na YouTubie jest liczba subskrypcji
oraz aktualna liczba wy$wietlen (Tab.3). Subskrypcja jest to informacja o tym jaka
liczba uzytkownikéw, subskrybuje dany kanat w YouTube, jest to po prostu warto$¢,
ktéra okresla, ile os6b faktycznie obserwuje dany kanatl. Z zebranych w 2017 roku
danych wynikato, ze najwigksza liczb¢ oséb obserwujacych dany kanal uczelni
posiada uczelnia techniczna Politechnika Wroctawska (10 467 os6b). Srednia liczba
subskrypcji (obserwacji danego kanalu) dla wszystkich przebadanych uczelni
wynosita 742,5. Z kolei, jesli chodzi o $rednig warto$¢ subskrypcji w odniesieniu do
rodzaju uczelni to najwigksza liczb¢ obserwujacych miaty uniwersytety tj. 1 026,3
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0sob, na drugim miejscu znalazty si¢ uczelnie techniczne (1 007,8 os6b) i na trzecim
uczelnie ekonomiczne (504,2 oséb).

Tabela 3. Liczba subskrypcji na YouTubie dla uczelni technicznych — dane dla 2017
roku (opracowanie witasne)

Uczelnia Liczba subskrypcji 2017
Politechnika Wroctawska 10467
Akademia Gérniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w
. 1396

Krakowie
Politechnika Gdanska 996
Politechnika Slaska (Gliwice) 488
Politechnika Warszawska 355
Politechnika Opolska 330
Politechnika Swietokrzyska w Kielcach 210
Politechnika £.6dzka 207
Politechnika Rzeszowska im. Ignacego Lukasiewicza 181
Politechnika Krakowska im. Tadeusza Kos$ciuszki 163
Politechnika Poznanska 98
Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w 91
Szczecinie
Politechnika Czgstochowska 65
Akademia Techniczno-Humanistyczna w Bielsku -

S 47
Bialej
Uniwersytet Technologiczno-Humanistyczny im. 23
Kazimierza Putaskiego w Radomiu

Jesli chodzi o wyglad i zawarto$¢ karty gtéwnej kanatu YouTube badanych
uczelni, ktéra wy$wietlata si¢ po przekierowaniu z gltéwnej strony internetowej
jednostki akademickiej, az 62,5% uczelni zgodnie z zatozeniami serwisu taka kartg
posiadato. To znaczy, ze widzowie odwiedzajacy kanal uczelni na YouTubie,
w pierwszym momencie odwiedzenia kanatu mieli mozliwo$¢ obejrzenia wskazanego
przez uczelnie biezacego strumienia jej aktywnosci. W 73% upublicznione w ten
spos6b materiaty, z jakimi spotykali si¢ widzowie wyswietlajacy po raz pierwszy
profil YouTube badanej uczelni, byly promocyjnymi materiatami wideo uczelni.
Pozostale 27% wideo, wy$wietlajace si¢ na karcie gtéwnej profilu, dotyczylo
wydarzen biezacych z zycia uczelni. Niestety nie zawsze w momencie zbierania
danych informacje byty aktualne i na czasie.

Druga w kolejnosci karta w serwisie YouTube jest karta wideo, na ktérej znajduja
si¢ wszystkie filmy dost¢gpne publicznie dla subskrybentéw lub wszystkie filmy
publicznie polubione przez wiasciciela kanatu. Zawarto$¢ listy mozna sortowaé
wedtug dwéch kategorii: najbardziej popularnych filméw lub daty dodania materiatu
wideo (od najstarszego do najnowszego). Bezapelacyjnym liderem wsrdd uczelni
technicznych (Tab.4) jesli chodzi o liczbe udostgpnianych na oficjalnym kanale
uczelni filméw byta Politechnika Opolska z liczbg 431 filméw, na drugim miejscu
znalazta si¢ Politechnika Wroctawska z liczbg 278 filméw i na trzecim miejscu
Politechnika Gdanska 190 filméw. Najmniej udost¢pnionych filméw miat
Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w Szczecinie tylko 16 filmow.
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Tabela 4. Liczba udostgpnionych filmow na oficjalnych profilach uczelni na YouTubie
(opracowanie wilasne)

. Data zatozenia | Liczba filméw
Uczelnia
profilu
Politechnika Opolska 2012 431
Politechnika Wroctawska 2008 278
Politechnika Gdanska 2009 190
Politechnika Swietokrzyska w Kielcach 2014 186
Politechnika Slaska (Gliwice) 2009 174
Akademla Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w 2009 144
Krakowie
Politechnika Czgstochowska 2011 121
Politechnika Krakowska im. Tadeusza Ko$ciuszki 2013 84
Politechnika F.6dzka 2013 80
A.1<ad§:m1a Techniczno-Humanistyczna w Bielsku - 2010 64
Biatej
Politechnika Warszawska 2013 46
Politechnika Poznanska 2015 43
Politechnika Rzeszowska im. Ignacego Lukasiewicza 2013 32
Uniwersytet  Technologiczno-Humanistyczny  im.
. - . 2011 30
Kazimierza Pulaskiego w Radomiu
Zachodniopomorski ~ Uniwersytet — Technologiczny ) 16
w Szczecinie

Badane uczelnie §rednio w miesigcu zamieszczaty 2,20833 filméw, natomiast
Srednia liczba filméw opublikowanych w przeciaggu jednego tygodnia dla ogétu
przebadanych uczelni wynosita 0,75000 filmu.

Na potrzeby analizy zamieszczonych filméw wideo na oficjalnym profilu uczelni na
YouTube wprowadzono dwie kategorie: pierwsza ,najpopularniejsze” i druga
wskazujaca na staro$¢ czy tez nowos$¢ opublikowanego materiatu. W artykule
przedstawiona zostanie jedynie lista najbardziej popularnych filméw ze wzgledu na
ich og6lny temat. Uzywajac filtru wideo ,,najpopularniejsze” mozna wyrdznic te
filmy, ktére w poréwnaniu z innymi materialami audiowizualnymi sg najbardziej
popularne, czyli zostaly wy$wietlone najwigcej razy. Kategori¢ ‘najpopularniejszy
film’ zamieszczony na kanale YouTube uczelni przeanalizowano dla grupy 41 uczelni
(Tab.5).

Zdecydowanie na pierwszym miejscu znalazty si¢ wszystkie filmy, ktére dotyczyly
szeroko rozumianej promocji uczelni (w tym okreslonych kierunkéw, nowych miejsc,
czy calej uczelni) — bylo to 46,3% wszystkich najpopularniejszych filméw
znajdujacych si¢ na miejscu pierwszym we wszystkich przebadanych profilach
uczelni. W dalszej kolejnosci na pierwszym miejscu znalazly si¢ filmy dotyczace
propagowania, na rézny sposob, wiedzy zaréwno tej akademickiej i nie tylko — 34,1%
filméw oraz materiaty z biezacej dziatalnosci uczelni — 14,6%. Na miejscu drugim na
wszystkich analizowanych profilach ponownie w czotéwce najpopularniejszych
filméw znalazly si¢ te dotyczace akcji promocyjnych danej uczelni — 65,9%
wszystkich filméw, dalej materialy propagujace wiedz¢ — 24,4% oraz aktualnosci —
7,3%. Na trzecim miejscu wszystkich najpopularniejszych wideo znalazly sig¢
w podobnej kolejnosci takie materiaty jak: spoty reklamowe i promocyjne uczelni
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61%, materialy zwiazane z upowszechnianiem wiedzy 24,4% oraz informacje biezace
12,2% wyS$wietlonych na profilu uczelni filméw.

Tabela 5. Najpopularniejsze filmy na profilach uczelni ze wzgledu na temat
(opracowanie wilasne)

. .. p Miejsce .. . Miejsce
Tematyka najpopularniejszych filméw pierwsze Miejsce drugie oecic
Materialy promujace uczelni 19 27 2
Y promua ¢ 46,3% 65.9% 61%
Materiaty propagujace wiedz¢ (np. wyktady, 14 10 10
wywiady, dos§wiadczenia) 34,1% 24.4% 24.4%
. . . 2 1 1
Materialy zwigzane z rekrutacja 50, 2.4% 2.4%
. S - . 6 3 5
Materiaty dotyczace biezacej aktywnosci uczelni 14,65 7.3% 122%
Razem N=41 N=41 N=41
100% 100% 100%

Przedostatniag karta serwisu YouTube, ktéra poddano analizie byla karta
~Playlisty”, ktdra po prostu stanowi zbidr wszystkich filméw (Tab.6). Z tego rodzaju
zawarto$ci kanalu YouTube skorzystato 41 uczelni na 48, ktére posiadaty oficjalne
konto na YouTubie. Uczelnie te $rednio w playlistach posiadaly 6,4 katalogi
tematyczne. Je$li chodzi o rodzaj uczelni a liczb¢ posiadanych katalogéw
w playlistach to najwigcej po 8,6 katalogdéw mialy uniwersytety i po 8,2 katalogi
uczelnie ekonomiczne. Uczelnie techniczne $rednio posiadaty po 6,7 katalogéw.
Najmniej bo maksymalnie po 2 katalogi uczelnie wychowania fizycznego.

Tabela 6. Srednia liczba katalogéw w playlistach a rodzaj uczelni (opracowanie
wilasne)

Liczba uczelni : —
. . Srednia liczba
Rodzaj uczelni z profilem na YouTube it 7 okt
2017 rok (N)

Uniwersytety 16 8,625000
Uczelnie techniczne 15 6,733333
Uczelnie ekonomiczne 4 8,250000
Uczelnie pedagogiczne 4 3,250000
Uczelnie rolnicze/przyrodnicze 5 3,250000
Uczelnie wychowania fizycznego 4 2,000000
Uczelnie teologiczne 0 0

Razem N=48 6,437500

Karta ,Informacje”, to ostatnia karta YouTuba ktéra zostata poddana analizie
(Tab.7). Jest to miejsce w serwisie, ktore po pierwsze pozwala na dodanie opisu
kanatu, pozwala ustawi¢ kraj kanatu, wpisa¢ adres e-mail do kontaktu w sprawach
biznesowych, atakze poda¢ linki do portali spotecznosciowych i innych. Karte
,Informacje” uzupetnito jedynie 6 uczelni technicznych, na 15, ktére posiadaty
w 2017 roku oficjalny profil na YouTubie. Pozostate uczelnie 40% uczelni
technicznych (w skali globalnej to az — 56% wszystkich uczelni) niestety nie
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skorzystata z tej mozliwosci. Uczelnie techniczne, ktére wykorzystaly karte
,Informacje” w petni, zazwyczaj umieszczaty tam krotka notatke na temat uczelni
(odnotowano réwniez przypadki, w ktérych informacja miata zaréwno polskg jak
i angielskg wersje) oraz zamieszczaly réznego rodzaju linki: do wlasnej strony
internetowej czy innych mediéw spoleczno$ciowych na ktérych uczelnia posiadata
oficjalny profil.

Tabela 7. Zestawienie uczelni technicznych a informacje o uczelni w karcie YouTuba
, Informacje” (opracowanie wtasne)

Data Czy w karcie
zatozenia YouTuba
Uczelnia profilu ,.Informacje”
pojawil si¢ opis
uczelni

Politechnika Poznanska 2015 tak
Politechnika Swietokrzyska w Kielcach 2014 tak
Politechnika Warszawska 2013 nie
Politechnika Krakowska im. Tadeusza KosSciuszki 2013 tak
Politechnika F.6dzka 2013 nie
Politechnika Rzeszowska im. Ignacego Lukasiewicza 2013 nie
Politechnika Opolska 2012 tak
Politechnika Cze¢stochowska 2011 nie
Uniwersytet  Technologiczno-Humanistyczny — im. 2011 nie
Kazimierza Putaskiego w Radomiu
Akademia Techniczno-Humanistyczna w Bielsku - .

L. 2010 nie
Biatej
Politechnika Gdanska 2009 tak
Politechnika Slaska (Gliwice) 2009 nie
Akademla Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w 2009 tak
Krakowie
Politechnika Wroctawska 2008 nie
Zachod.ni.opomorski Uniwersytet Technologiczny w Brak danych nie
Szczecinie

5. Podsumowanie

We wspdtczesnej ,.globalnej wiosce” Marshala McLuhana [7] serwisy
spoteczno§ciowe stanowig podstawe spolecznego istnienia. W nowoczesnych
sposobach komunikowania drzemie ogromny potencjal, ktéry coraz bardziej
doceniaja publiczne jednostki akademickie w Polsce. Pomimo tego, iz Facebook
zdominowal polskie social media uczelni publicznych (58 na 59 uczelni publicznych
w 2017 roku posiadato swéj oficjalny profil na Facebooku), serwis YouTube zajmuje
drugie miejsce w rankingu platform z najwigksza liczba uzytkownikéw na $wiecie.

Analiza oficjalnych profili uczelni technicznych na kanale YouTube wykazata, iz
jest to przyktad social media, ktére coraz czgéciej jest wykorzystywane przez
jednostki akademickie jako narz¢dzie do komunikacji z otoczeniem (az 15 na 18
uczelni technicznych ma swdj oficjalny kanal na YouTubie). Poréwnujac liczbe
uczelni korzystajacych z YouTube w 2012 [8] a liczbe przebadanych globalnych
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profili uczelni wyzszych w 2017 roku, przyrost uczelnianych kanatéw na YouTubie
wzrdst o 166%.

Zdecydowanie materialami wideo, ktére mozna zakwalifikowa¢ do kategorii
,.hajpopularniejsze” i sg zamieszczane przez uczelnie, nie tylko techniczne, w serwisie
YouTube, to materialy zwigzane z promocja badZ szeroko rozumiang reklamg oferty
edukacyjnej danej jednostki akademickiej — jest to 55,5% wszystkich
najpopularniejszych filméw na oficjalnym kanale danej uczelni znajdujace si¢
w kazdym przypadku na miejscu pierwszym we wszystkich trzech wskazaniach.
Zdecydowanie YouTube to social media, ktore na dzien dzisiejszy stanowi dla uczelni
wyzszych jeden z kanaléw komunikacyjnych o duzym potencjale. Poczyniona
egzemplifikacja aktywnosci uczelni technicznych na YouTubie ukazuje ile faktycznie
politechnik korzysta z tego medium i w jaki sposéb wykorzystuje techniczne
mozliwo$ci YouTube. Zaprezentowana analizag mozna potraktowaé jako implikacje
do dalszych eksploracji naukowych na ten temat.
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